
N
O

V
IE

M
B

R
E

2
0

0
5

L A  R E V I S T A E U R O P E A  D E L  V I N O

www.vinum.info                                                 Nº 50  NOVIEMBRE 2005 5 €

B
O

R
D

E
A

U
X

-P
R

A
X

IS
C

A
T
A

S
D

E
R

IO
JA

Y
A

U
S

T
R

A
L

IA
M

A
U

L
E

(C
H

IL
E

):
P
A

R
A

ÍS
O

P
A

R
A

E
L

V
IN

O
V

IA
JE

S
:A

U
S

T
R

IA
Y

A
U

S
T

R
A

L
IA

Guía
N

uevos riojas

Australia

Nuevos tiempos para el vino riojano 
La viva imagen del vino del futuro

El Rioja del siglo XXI
Un dulce viaje de Austria a AustraliaE

L
R

IO
JA

D
E

L
S

IG
L

O
X

X
I



V I N U M NOVIEMBRE 2005 5

Editorial

Parece que ha pasado una eternidad, pero tan sólo ha

transcurrido menos de un lustro desde que la polémica

entre «tipicidad» y «modernidad» encendía La Rioja con

la pasión -y descalificación- que sólo provocan los debates

existenciales. Hoy nadie discute que ambos conceptos no

sólo no están reñidos, sino que no es posible ninguna

tipicidad anclada en la historia, mientras los gustos de los

consumidores evolucionan con los tiempos. Porque son

ellos, los consumidores, los que determinan qué es lo

«típico» y qué no lo es, por mucho que nos  empeñemos

en lo contrario. Los gustos de hoy dibujan el consumidor

del futuro. Y hoy nadie acepta un tinto sin color, sin fruta,

sin cuerpo. Como tampoco se aceptan tintos pesados,

densos, empalagosos e hiperconcentrados. La fórmula

para un viaje seguro al futuro está escrita en los modernos

vinos riojanos, que hoy ya son legión: fuerza, sabor y

finura. O, si se quiere, intensidad, complejidad y elegancia.

Frente al cómodo, pero suicida, conservadurismo riojano,

se alzó primero la osadía de Enrique Forner y su Marqués

de Cáceres, que mostró la urgente necesidad de una

enología acorde con los tiempos, de las virtudes del roble

nuevo, del imperativo de la frutosidad varietal. Luego

vendría Marqués de Riscal con su Barón de Chirel,

demostración palmaria de que ya está todo inventado, de

que la tradición es la fuente para el verdadero

vanguardismo. O aquel Dominio de Conté que

Preparados para
el futuro

sorprendió a todos por la impecable factura de su

elaboración, y que supuso para  muchos el entrenamiento

por el gusto que se avedinaba y que pocos eran capaces de

olfatear. Una estela que siguieron los Muga, Bujanda,

López de la Calle, Miguel Ángel de Gregorio, Eguren,

Santolalla, Fernando Remírez de Ganuza, Benjamín

Romeo... Es el triunfo, avalado también por la crítica

internacional, de los vinos con más cuerpo, color, y

taninos, pero dotados de finura y elegancia, que es uno de

los atributos más preciados de los mejores vinos de La

Rioja. A lo que debemos añadir el respeto por el terruño.

Porque La Rioja es un mosaico de realidades, que va

mucho más allá  de la «tipicidad» igualitaria.

Quedaba el reducto de los mejores riojas clásicos, fieles a

una clientela que, inexorablemente, va disminuyendo. Ley

de vida. Pero también hasta aquí han llegado los aires

renovadores.

VINUM

El futuro y el pasado de La Rioja: el diseño
de Frank Gehry en Elciego.
Reportaje en página 14.

FOTO DEL MES

Francisco Hurtado de
Amézaga, de Bodegas
Herederos de Marqués
de Riscal, impulsor de
una de las bodegas
más hermosas, dise-
ñada por Frank Gehry.
Página 14.

Pepe Mendoza, enólo-
go de la Bodega Enri-
que Mendoza, nos
propone cómo reducir
el grado alcohólico
aumentando la carga
y la madurez polifenó-
lica. Página 61.

Bartolomé Sánchez,
director de cata de
Vinum, nos trae sus
impresiones de dos
viajes vitivinícolas:
La Rioja y la región
de Maule, en Chile.
Páginas 14 y 29.

Con nosotros
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El vino riojano ha cambiado a
tiempo, y se ha modernizado. La

Rioja es la imagen del vino del futuro.

«Pronto los vinos jóvenes usarán
tapones técnicos, y los vinos de más
calidad emplearán corcho natural»

El símbolo de los nuevos riojas. Pág. 14 Rutherglen, Australia, vinos junto al desierto. Pág. 34La región de Maule, en Chile, paraíso para el vino. Pág. 29 Entrevista con Javier Gallarza, director comercial del Grupo Oeneo. Pág. 42
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Fax

Actualiad

ETIQUETA PARLANTE
Dentro de poco, su botella de vi-
no le hablará: La firma Modulgraf
de Pisa, que entre otras cosas
produce etiquetas para Ornellaia,
antes de que acabe este otoño ya
quiere presentar la «etiqueta par-
lante». Por medio de un lector lá-
ser, el comprador podrá oír en la
botella la voz del productor del vi-
no, por ejemplo, explicando la co-
secha, el vino o su filosofía.

RUGNIS VENDE
Rugnis Express tiene nuevos due-
ños. A finales de junio, el grupo
de Bremen Cool Chain Group
(CCG) adquirió tres cuartas partes
de las participaciones de este in-
solvente proveedor de comesti-
bles de alto nivel. Este grupo, es-
pecializado en transportes
refrigerados de todo tipo, integra-
rá a Rugnis en sus sedes en Mec-
kenheim, Berlín y Satteldorf.

CAMBIO DE TENDENCIA
El vino pronto podría sustituir a la
cerveza como bebida favorita en
EE UU. El instituto de investiga-
ción de mercado Gallup realiza
encuestas anuales desde hace
treinta años sobre los gustos de
los ciudadanos estadounidenses.
A la pregunta de qué bebida alco-
hólica toman con más frecuencia,
en 2004 por primera vez se situa-
ba el vino (39 por ciento de las
respuestas) por delante de la cer-
veza (36 por ciento).

EQUIPO DE EFICACIA PROBADA
Michel Rolland vuelve a asesorar a
Lodovico y Piero Antinori. Este 
«flying winemaker» ya había parti-
cipado en el éxito de Ornellaia, la
finca de culto de Lodovico. Tras la
venta de esta súper toscana, los
Antinori intentan llegar de nuevo a
la cúspide con la finca Campo di
Sasso en la Maremma.

LIBERTAD DE PRENSA
Ahora se puede decir que el vino
de Beaujolais es un «vin de mer-
de» (vino de mierda) impunemen-
te. Un tribunal de apelación fran-
cés casó en junio una sentencia
del año 2003 que condenaba a la
revista «Lyon-Mag» al pago de
285.000 euros por daños y per-
juicios (Publicó una entrevista
con François Mauss en la que es-
te conocido crítico enológico de-
nostaba de tal modo este vino. El
tribunal ha antepuesto la libertad
de prensa a los intereses de los
vinicultores.

Claude Taittinger:
pensando cómo man-
tener su bodega de
Champagne.

Tai t t inger

El final de una era
Como reza el dicho: «¿Aún os habláis, o ya

habéis heredado?». Los alrededor de cuarenta

miembros de la familia Taittinger ya han here-

dado. Pierre Taittinger puso en 1932 la primera

piedra de una fortuna que incluye la célebre

casa de vinos de Champagne, la manufactura de

cristal noble Baccarat, la marca de perfume

Annick Goutal y un imperio hotelero que inte-

gra a la vez cadenas de bajo presupuesto y gran-

des hoteles como el «Crillon» en París o el

«Martinez» en Cannes. Todo esto ahora se está

convirtiendo en metal, por apremio de unos y

bajo protestas de otros. El comprador es el fon-

do americano de inversiones Starwood; pero

este fondo está interesado sobre todo en los

hoteles, y probablemente pondrá muy pronto a

la venta las partes restantes del consorcio.

Pero ¿cómo ha podido llegar tan lejos una de las

últimas empresas familiares de Francia? Los

Taittinger sufren un curioso problema: sus

acciones van demasiado bien. La familia paga

más impuestos de patrimonio que dividendos

arroja la empresa. Esto no es un problema para

los que tienen un puesto en la empresa, como el

presidente del consejo de administración, Clau-

de Taittinger, y su sobrina, Anne-Claire Taittin-

ger, presidenta de la empresa. Todos los demás

exigen ahora su parte del pastel de más de dos

mil millones de euros, aunque eso signifique el

fin del imperio. La casa de vinos de Champagne

aún podría quedarse en manos de la familia: el

núcleo duro del clan ha dado señales de su inte-

rés por comprar. Como también han hecho

otros, por cierto, entre ellos supuestamente

Champagne Roederer y Pernod Ricard.
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Eros en el viñedo
Los amantes del vino han podido disfrutar de
dos tibias veladas de verano en compañía de
Eros y Baco en el acto «Eros in Vigna» (Eros en
el viñedo), celebrado en la finca Michele
Chiarlo en el Piamonte. El programa incluía
música y poesía leída por los autores, un colla-
ge fílmico de las más bellas escenas de seduc-
ción en la que aparece el vino, fotos eróticas y
esculturas, un desfile de modelos de ropa inte-
rior y una sesión fotográfica en vivo entre los
viñedos con el fotógrafo alemán Norbert Sch-
melz. Todo ello acompañado por una gran
paleta de vinos de Chiarlo, desde Barolo y Bar-
baresco, pasando por Barbera y Gavi, hasta el
dulce Moscato. Para los que se lo hayan perdi-
do, qyuizá el evento tenga un epílogo: hay pla-
nes para publicar un calendario con fotos de
los más bellos motivos fotográficos.
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Seducción: fiesta en el 
Piamonte con Michele Chiarlos.
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Érase una vez....

Como cualquier familia riojana, los Escude-

ro cultivan viña hasta donde se pierde la me-

moria, pero fue el bisabuelo Juan quien em-

pezó a elaborar vino en una cueva del monte

de Grávalos, en un lagar de piedra y en cubas

de roble.Vino que vendía en pellejos,con cre-

ciente fama más allá de su sierra de Cameros.

Con esa experiencia, su nieto Benito amplió

su formación lejos de casa, en la escuela de

Requena, con maestros que han sido hitos de

la enología española, de los que guarda me-

moria emotiva, y también en bodegas del Pe-

nedès que,por entonces,desarrollaban el mé-

todo champenoise con fórmulas y uvas

propias.

Don Benito era, y sigue siendo, curioso, in-

quieto e imparable. Hoy, cumplidos los 80

años, investiga fórmulas para vinagres de

crianza, y recorre a diario las empinadas es-

caleras de la bodega. Por aquel entonces, al

regresar de Cataluña hace medio siglo, deci-

dió convertir en Cavas sus tres hectáreas de

uvas blancas. Removía a mano las botellas en

los pupitres, degollaba con seguridad y habi-

lidad e incluso, cuando compró un remove-

dormecánico-un giro/pallet- tuvo que adap-

tar el programa de movimiento a las

re, a base de vino lágrima de Viura y Malva-

sía. El seco y el semi seco parten de un cou-

page idéntico, aunque de vino delicadamen-

te prensado, un delicioso prototipo de lo que

puede dar la Viura riojana perfectamente ela-

borada: frescura y fineza.

Son la huella humana de la historia y la ga-

rantía de un sólido futuro.

BODEGAS ESCUDERO

Ctra. de Amedo, s/n.
26587 Grávalos (La Rioja) España
Tel: 941 398 008
Fax: 941 398 070
Email: info@bodegasescudero.com 
www. bodegasescudero.com

BODEGAS ESCUDERO

Cava en Rioja
La caprichosa distribución de los Cavas en este país se
sustenta en historias maravillosas. La de los Escudero
comenzó en 1852 y se asienta en tierras riojanas....

P U B L I R R E P O R T A J E

Amador Escudero,
ante su materia prima,
la viña.

necesidades específicas de sus vinos, sus bo-

tellas y sus levaduras. Los apuntes gráficos de

aquella experiencia son una obra de arte que

refleja su tenaz investigación y su ingenio pa-

ra resolver problemas.

Aquellas 3 has. de viña son ahora 28, y la Viu-

ra se ha enriquecido con aromática Char-

donnay, frutal Malvasía y prometedora Pinot

Noire que pronto entrará en producción.

Una nueva generación apuntala tanto la bo-

dega Escudero y los cavas como, en Rioja y

Navarra, novedosos tintos de alcurnia,Valsa-

cro, Logos... Amador, al frente de la bodega,

Jesús, su hermano, en el viñedo, José María,

ocupado con la exportación, Ángeles, en la

gestión y el proyecto de Valsacro, y el cuñado

Manolo, multiplicándose en el creciente tra-

bajo cotidiano de bodeguero.

Y aquel primer Cava se ha diversificado ya en

tres líneas de elaboración. Dioro Baco se ela-

bora a base de un vino varietal de Chardon-

nay. El resultado es amarillo pajizo, con bur-

buja abundante de tamaño fino que forma

rosarios y corona. Limpio y complejo en na-

riz; con recuerdo de frutos exóticos y amplio,

potente, enérgico  en el paladar.

En la línea que firma Benito Escudero Abad,

los altos de gama son el brut y el brut natu-
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Nacido del dolor. Esto es exactamente lo

que puede decirse del CYBOX®: en 1996,

Cyrille Savioz estaba realizando trabajos de

limpieza en su bodega en Arbaz, cuando

una barrica salió rodando, causándole

magulladuras en una pierna. «Entonces me

pregunté si esta forma de la barrica, vigente

desde hace miles de años, sería una imposi-

ción divina», relata. Y a sus 55 años, de algu-

na manera inventó el huevo de Cyrille...

Pronto encontró aliados entusiastas en

Ghislaine y Jean-Claude Roux. El matri-

monio Roux dirige desde hace veinte años

una carpintería con 28 empleados en Sit-

ten. Para aprovechar mejor los flojos meses

del invierno, en una nave industrial adqui-

rida especialmente para este fin, empeza-

ron a fabricar en 2004 las barricas

CYBOX®, las «primeras barricas cuadran-

gulares del mundo».

«Essayer c’est l’adopter», asegura Ghislaine

Roux, que se ocupa con entusiasmo de la

venta de estos insólitos recipientes para el

vino. Lo cual significa que quien la prueba,

se queda con ella. Ya son alrededor de cien

los vinicultores que han instalado estas

barricas cuadradas en sus bodegas. Con

motivo de su primera presentación en

público en Francia durante Vinitech 2004

(Feria de la Técnica del Viñedo y la Bode-

ga), el stand de estos tres protagonistas fue

una de las mayores atracciones. Los medios

de comunicación competían por hacerles

entrevistas y los productores de vino, desde

Argentina hasta China, manifestaron su

interés. Las piezas que habían llevado para

exponer se vendieron todas in situ.

Además de las ventajas que ofrece la barrica

cuadrada, nos gusta especialmente la idea

de su reciclaje: las barricas CYBOX® dese-

chadas se pueden desarmar. Las tablas,

pulidas, sirven para el parqué. ¡Qué sensa-

ción, deambular por el salón sobre madera

impregnada de Grand Cru! Y todo a un

precio bastante asequible.

TEXTO: HANS-JÖRG DEGEN
(hansjoerg.degen@vinum.info)

¿Barricas cuadradas?
«Los arcones los tenemos para
guardar la ropa. La verdad es
que no he visto ninguna y des-
conozco sus prestaciones. Lo
que tiene importancia en la
barrica es la superficie de con-
tacto de la madera con el vino y
el intercambio que existe entre
ambos elementos. Habría que
saber qué superficie de contac-
to hay en estas barricas y cómo
es el sistema de tostados (si se
realiza antes o despúes de
fabricarlas). La única ventaja
que veo es el almacenaje». 
(Ver entrevista en página 42).
Javier Gallarza,
Grupo Oeneo

Actualidad

Angulosas de Valais: las
barricas CYBOX® (225
litros de capacidad).

La cuadratura de la barrica
Arbaz no es precisamente el ombligo del mundo del vino. Pero en este somnoliento 

pueblecito de 800 almas en el cantón suizo de Valais hacen algo revolucionario.

El inventor: Cyrille Savioz.
Más información
www.cybox.ch y www.cyboxsa.ch

‘
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Actualidad

RESERVAS SELECCIONADOS
El Grupo Faustino continúa refor-
zando su presencia y actividad en
Internet, en este caso a través de
una nueva promoción desde su
página web. Reservas Selecciona-
dos -así se llama el nuevo concur-
so- sortea un viaje entre las per-
sonas que entren en la página
web www.grupofaustino.es y eti-
queten correctamente cuatro de
los reservas del grupo.

TANNAT URUGUAYA
La «trading company» Uruguay
Export realizó en Madrid una pre-
sentación y cata de vinos urugua-
yos elaborados con la variedad
Tannat con el fin de promover su
incursión en el mercado español.
Se dieron a degustar una selec-
ción de vinos de las bodegas
Pisano, Pizzorno, Carrau, Los
Vientos, Irurtia, Toscanini, Bouza,
De Lucca y Juanicó. Al evento
fueron invitados expertos sumille-
res y representantes de firmas
como El Corte Inglés, Carrefour, o
Transmediterránea, además de
profesionales de la prensa espe-
cializada. 
www.uruguayexport.com. 
info@uruguayexport.com

FÉLIX SOLÍS EN RUEDA
Pagos del Rey, perteneciente al
grupo Félix Solís Bodegas, ha
adquirido recientemente en la
localidad vallisoletana de Rueda
Castillo de Mudéjar, una bodega
de reciente creación, que, una
vez acondicionada, se convertirá
en la nueva bodega de Pagos del
Rey en la D.O. del mismo nom-
bre. Se trata de la tercera bodega
de esta importante compañía viti-
vinícola con el nombre de Pagos
del Rey. Priemro fue la bodega de
Ribera del Duero que desde 2002
ya está en pleno funcionamiento,
y para la vendimia del próximo
año 2006 iniciará su andadura la
bodega de la D.O. Ca. Rioja en
Fuenmayor.

TRES LEONES EN VUELO
Iberia, Líneas Aéreas de España,
ha seleccionado el moscatel Tres
Leones, que elabora la bodega
malagueña López Hermanos. La
compañía aérea ha elegido este
moscatel para que sus clientes lo
puedan degustar y disfrutar en las
salas VIP de los aeropuertos y en
los diferentes menús que se ofre-
cen en la Primera Clase de sus
vuelos internacionales.

Madrid acogió en el hotel Meliá Los Galgos la

celebración del primer Torres Quiz Master,

organizado por la firma Miguel Torres, un

ameno concurso de preguntas y respuestas

que exige un gran conocimiento sobre el

mundo del vino y rapidez en las respuestas. A

esta competición, pionera en España, llegaron

18 finalistas, sumilleres de restaurantes y tien-

das especializadas escogidos de distintas par-

tes del país, de los que sólo tres llegaron a la

final. Tras una intensa y reñida sesión, el gana-

dor resultó ser Iván Mario Reyes, sumiller de

la Enoteca Zarcillo de las Palmas de Gran

Canaria, que recibió un trofeo diseñado por

Emilio Rabal, una botella magnum de Grans

Muralles y una vuelta al mundo vinícola de

Torres visitando sus bodegas de Vilafranca del

Penedés (Barcelona), Chile y California.

Entre el público hubo una nutrida presencia

de socios del Club Torres Tarjeta Oro de

Madrid, además de representantes de la pren-

sa especializada y restaurantes de la capital. El

evento estuvo presidido por Miguel A. Torres,

junto a Miguel Torres Maczassek, y fue pre-

sentado por el periodista Goyo González. En

el futuro está previsto realizar nuevas edicio-

nes de este Torres Quiz Master, e incluso se

está barajando la posibilidad de celebrar una

final internacional en Madrid.

Torres
Quiz Master

Historia del 
prensado en
Dinastía
Vivanco 
Un aleccionador recorrido
por las diferentes técnicas
para extraer el jugo a la
uva. Dinastía Vivanco pre-
senta la exposición «Tór-
culo. Las maquetas de
Víctor Uzqueda, una his-
toria del prensado del
vino», una muestra dedi-
cada a las prensas de
vino, donde se sigue su
evolución histórica a tra-
vés de las maquetas de
Víctor Uzqueda, cuya vida
profesional, ligada a las
prensas industriales, y su
gran curiosidad le han lle-
vado a investigar y repro-
ducir los modelos que
ilustran los diferentes sis-
temas de prensado. La
exposición permanecerá
abierta al público hasta el
23 de diciembre.

«Está de lujo»,
calidad de Andalucía

Con el lema «Está de lujo» el consejero andaluz de Agri-

cultura y Pesca, Isaías Pérez Saldaña (en la imagen), pre-

sentó la nueva campaña Calidad Certificada, una acción

que refleja la excelencia de los alimentos andaluces. La

calidad de vida es el valor emocional en el que se basa el

spot de esta campaña, que va en sintonía con otros valores

racionales que caracterizan a  los productos andaluces,

como son la calidad en su elaboración, la identificación y

la confianza. A ello se suma la imagen del sello Calidad

Certificada, con el que se reconoce a unos productos que

«Están de lujo». Esta promoción hará un recorrido por

todos los sectores: productos del cerdo ibérico, frutas y

hortalizas, aceite, vinos, licores, vinagres...

Una campaña que hace hincapié en las tradiciones y la tie-

rra, así como en la gran cultura culinaria de los andaluces.

Actualmente son cerca de 200 las empresas y más de 760

los productos de Andalucía que cuentan con este sello, así

como 23 Denominaciones de Origen.

En el centro, Miguel Torres Maczassek (izqda.) y
Goyo González rodeados de los participantes del
concurso Torres Quiz Master, junto a representan-
tes de la prensa y la restauración.

Fax

Cardenal Mendoza.

Descubre todo lo que tiene dentro.

CARDENAL MENDOZA. Solera Gran Reserva
Brandy de Jerez
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Gran Colegiata Campus Viñas Viejas fue el

vino seleccionado como obsequio institucio-

nal para agasajar a los Jefes de Estado repre-

sentantes de los 22 países que participaron en

la reciente XV Cumbre Iberoamericana. Es-

tá elaborado con uvas seleccionadas proce-

dentes de viñedo prefiloxérico, con una edad

de entre 50 y 140 años. Ha sido criado du-

rante 15 meses en barricas nuevas de roble

francés y americano, y posteriormente ha re-

posado un año más en botella.En su corta vi-

da ha conseguido 9 medallas de oro y 7 me-

dallas de plata en los más prestigiosos

certámenes vínícolas internacionales cele-

brados el último año.

Esa es la joya que Bodegas Fariña vistió de ga-

la para la ocasión y que el propio Manuel Fa-

riña, el alcalde de Salamanca, Julián Lanza-

rote y, en su nombre, la concejala de Cultura

Pilar Fernández Labrador, entronizaron en

un acto oficial, en el Ayuntamiento de la ca-

pital charra.

Se trata de una edición especial de Vino de Ar-

tista, 22 botellas Mágnum de Gran Colegiata

Campus Viñas Viejas, vestidas con una eti-

queta que reproduce un grabado original del

artista madrileño Ricardo Horcajada Gonzá-

lez. Los grabados recogen la imagen de un ni-

ño que mira al futuro,a la esperanza en los re-

sultados de la Cumbre, y la figura de dos co-

nos que representan la unión de España e Ibe-

roamérica, coronados con flores como una

metáfora de ese encuentro. Cada uno de los

grabados está numerado y ha sido iluminado

a mano con acuarela, y cada botella se acom-

paña además con otro grabado, de mayor ta-

maño, que reproduce la misma alegoría.

Los vinos de Fariña han acompañado tam-

bién todas las comidas y cenas oficiales orga-

nizadas por el Ayuntamiento durante la

Cumbre Iberoamericana de Salamanca, y

una muestra de la elaboraciones de la bode-

ga se sirvió como copa en el cóctel de inau-

guración de la exposición Barrocos y Neoba-

rrocos que se exhibe en el Domus Artium, y

que fue inaugurada por SM El Rey el pasado

3 de octubre.

EL PRIMERO 2005, YA EN LA CALLE

Como cada primera semana de noviembre,

el Primero ya está en la calle. 45 días después

del inicio de la vendimia sale al mercado el

vino de maceración carbónica de Fariña, el

más madrugador de la bodega.

Elaborado mediante la técnica de “fermenta-

ción intracelular” inspirada en el famoso 

Beaujolais francés , este joven es el producto

BODEGAS FARIÑA
Camino del Palo, s/n
49800 Toro (Zamora)
Tel. 980 577 673 Fax 980 577 720
www.bodegasfarina.com
comercial@bodegasfarina.com

BODEGAS FARIÑA

De Toro al mundo
Los vinos de Fariña hace mucho tiempo que rebasaron
fronteras. Ahora riegan oficialmente una mesa global en
la que se sientan los mandatarios de Iberoamérica. 

P U B L I R R E P O R T A J E

de introducir la uva entera en depósitos lle-

nos de gas carbónico. Como resultado, se ob-

tiene un vino original, caracterizado por su

enorme potencia de sabor y aromas. Un vi-

no color rojo picota y bordes con tonos car-

denalicios, que en nariz presenta aromas a

frutas rojas y frutos silvestres .En la boca pre-

domina una tanicidad suave y un largo post-

gusto con recuerdos a fresas y frambuesas.

Han pasado ya once años desde que Manuel

Fariña lo elaborara por primera vez, por en-

cargo de un cliente holandés, y todavía hoy

su salida al mercado despierta una gran ex-

pectación de público y crítica. Su etiqueta,

siempre distinta, está inspirada en una obra

abstracta de la artista salmantina Salud Para-

da, que ya ha colaborado con la bodega en

otras etiquetas del Primero y en la del vino

conmemorativo del evento “Salamanca 2005,

Plaza Mayor de Europa”, el Gran Colegiata 2

meses barrica.

Manuel Fariña y la Concejala de
Cultura de Salamanca presentan la

edición especial de botellas para
los Jefes de Estado. A la derecha,

el Primero 2005.
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Actualidad

VOLVER...
No se trata del nostálgico tango
de Gardel. Es la casa de Cham-
pagne Ruinart la que vuelve a dar
a sus botellas el estilo que ya
tenían allá por el siglo XVIII. Aho-
ra las botellas de «R» de Ruinart,
Ruinart Rosée y Ruinart Blanc de
Blancs, serán réplicas de aquellas
frascas de cristal que adornaban
las mesas de los años memora-
bles. Tanto las cápsulas como las
etiquetas han sido modificadas
para ofrecer una imagen moderna
y cuidada.

LA GUITA, LÍDER
Tras el cierre del ejercicio
2004/2005, La Guita, manzanilla
líder en el mercado nacional, ha
incrementado sus ventas en un
12,14 por ciento con respecto a
la campaña anterior. Estos resul-
tados consolidan un año más el
liderazgo indiscutible de La Gui-
ta, a la vez que confirman la res-
puesta positiva al plan de expan-
sión desarrollado en el mercado
español por la bodega elaborado-
ra, Hijos de Rainera Pérez Marín,
con el principal objetivo de llegar
a nuevos consumidores.

CONOCE TUS VINOS
La D.O. Vinos de Madrid presentó
la campaña «Conoce tus vinos,
los de Madrid», una iniciativa
creada con motivo del 15 Aniver-
sario del Consejo Regulador y que
implicó a 15 tabernas de la capi-
tal. Durante la segunda quincena
de octubre, las tabernas seleccio-
nadas invitaron a sus clientes a
una copa de vino madrileño.

La familia Cal Celdoni, con una tradición viní-

cola de 400 años, presenta «Compreunaviña»,

un proyecto único en España, que permitirá a

particulares y/o empresas ser propietarios en

exlusiva de un viñedo en Clos Pequera (Conca

de Barberà). Esta iniciativa ofrece vivir la cultu-

ra del vino en todas las

dimensiones que el

témino engloba. Los

propietarios podrán

participar en el cultivo

de la viña, vivir las deci-

siones de explotación,

catar la uva en la vendi-

mia o en «primeur»...

Dispondrán anualmen-

te de botellas de vino de

las cepas de Cal Celdoni, diseñadas por grandes

enólogos, y personalizadas al gusto del cliente

(etiqueta, formato de botella, embalaje), y acce-

der a una futura bodega vanguardista, donde

compartir todos los procesos productivos y dis-

frutar de espacios exclusivos, como el Castillo

Cal Celdoni-Riudabella,

para eventos personales

y sociales. «Compreu-

naviña» cuenta con el

respaldo del prestigioso

cocinero Ferran Adrià y

su socio Juli Soler, con-

vertidos en embajado-

res de este ambicioso e

innovador proyecto.

www.calceldoni.com

«Compreunaviña» con Cal CeldoniFax

En el stand de Fontana se podían comprar y
catar vinos como Mesta, Fontal Roble, Dueto de
Fontana, Pago el Púlpito, Gran Fontal... 

Vinos de Masters Series
Bodegas Fontana colaboró, por cuarto
año consecutivo con el Masters Series de
Madrid, celebrado en el mes de octubre y
que reunió a los más prestigiosos jugado-
res de tenis nacionales e internacionales.
Los restaurantes del recinto Madrid Are-
na, escenario del torneo, contaron con la
gama completa de vinos de esta firma, y
en el restaurante VIP se pudo degustar
una de sus joyas, el Quercus 2002, del
que se reservaron 5.000 botellas para el
Masters. Además de ser el proveedor
exclusivo de vinos, también montó un
stand donde el público pudo degustar y
comprar los vinos de la casa manchega. 


